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Pri vstupu do kampane

e Zridit transparentni volebni ucet

e Zridit internetovou stranku, na které budou zverejriovat informace o financovani kampané.

e Zacit vést ucetnictvi o kampani.

* Odkaz na volebni ucet a na internetovou stranku s informacemi o financovani kampané
bezprostredné po jejich zfizeni oznamit uradu pomoci formulare dostupného na webu uradu.

Béhem kampané

https://pruvodce.udh.gov.cz/

» Veést evidenci sponzorl kampané.

* Financni vydaje hradit jen z volebniho uctu. https://www.udhpsh.cz/Ihuty-senat-2024
e Oznacovat prvky kampané zadavatelem a zpracovatelem.

e \/ést volebni ucetnictvi.
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https://pruvodce.udh.gov.cz/
https://www.udhpsh.cz/lhuty-senat-2024

Strany, hnuti a koalice

* Predlozit uradu a na svém webu zverejnit zpravu o financovani volebni kampané (do 90 dni od
vyhlaseni vysledki)

* Predlozit uradu volebni Ucetnictvi

« Moratorium na nakladani s prostfedky na volebnim Gétu (po dobu 180 dni od vyhlaseni vysledkd)
nenakladat s prostfedky na volebnim Uctu (vydaje kampané hradit |ze).

* Prevedeni nevyuZzitych penéz z volebniho Gctu na jiny Ucet strany i hnuti (do 60 dni od
ukonceni moratoria)
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Nezavisly kandidat

* Predlozit uradu a na svém webu zverejnit zpravu o financovani volebni kampané (do 90 dni od
vyhlaseni vysledk()

* Predlozit uradu volebni ucetnictvi

* Moratorium na nakladani s prostfedky na volebnim Gétu (po dobu 180 dni od vyhlaseni vysledkd)
nenakladat s prostfedky na volebnim Gctu (vydaje kampané hradit lze).

* Prevedeni nevyuZzitych penéz z volebniho Gctu na verejné prospésné tcely

« UFadu sdélit a soucasné na svém webu zverejnit informaci, kolik penéz bylo komu posldno (do
15 dnl od prevedeni)

Na verejné prospésné ucely je nutné prevést veskeré nevyuzité prostredky, tedy i ty, které na
volebni G¢et vloZil sdm kandidat! Ufad proto doporucuje kandidatlim vlastni prostfedky na
volebni Ucet prevadét postupneé dle aktualni potreby.
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Dary a bezuplatna plnéni

* Dary se vkladaji na zvlastni ucet politickych stran ¢i hnuti
* Strany a hnuti — u dard / BUP nad 1000 K¢ — pisemna smlouva
e U nezavislych kandidatu se vkladaji na volebni ucet

* V pripadé koalic je prijemcem daru Ci bezuplatného pInéni ¢len koalice, ktery v pripadé ucelového
daru jej prevadi na volebni ucet koalice a to samostatné nebo jako soucast prispévku strany
dohodnutého v koali¢ni smlouvé.

* Dar prijaty kandidatem (dariova povinnost pro kandidata, ddrce nemda moznost odecist dar z dani).

* Prichozi platba neni automaticky darem!
 Moznost Ci povinnost platbu nebo dar vratit darci, pripadné odvést do statniho rozpoctu (nezavisly
kandidat na verejné prospésné ucely)

e K darcim musite znat potrebné udaje!



Vykazani darcti a poskytovatel(i BUP tfi dny pred volbami

e Zverejnéni na nahldsené webové strance nejpozdéji o pulnoci z Utery na stredu
e Lze vyuzit aplikaci uradu

« Udaje o poskytovatelich v rozsahu:

jméno, prijmeni, datum narozeni a obec pobytu (fyzické osoby)
nazev, ICO a adresu sidla (pravnické osoby) — nestaci obec sidla!

Nemate-li potrebné udaje o sponzorech, neméli byste jejich dary ve volebni kampané vyuZit.

Po uplynuti tretiho dne pred dnem voleb jiz kandidujici subjekty nesméji na kampan vyuzit zadné
sponzorské prispévky, u nichz do tohoto dne nezverejnily pozadované informace.



Oznacovani zadavatel / zpracovatel

* VSechny prostfedky kampané (u nichz to lze rozumné ocekdvat) musi byt oznaceny 7/Z
e Zadavatel = kdo dany prostredek zadal (a zpravidla plati)
e Zpracovatel = kdo dany prostredek vytvoril (nebo mél na jeho vytvoreni nejvétsi podil)

Socidlni sité (nejcastéjsi dotazy)

Vzdy nutno oznacit prispévky, které propaguji nebo kritizuji kandidujici subjekt (Ci jeho kandidata) a

zaroven:

* jejich priprava Ci jeji cast podléhala uplaté

nebo

* kjejich zverfejnéni jsou pouzity placené nastroje

nebo

* se za jejich pripravu Ci zverejnéni sice uplata neprobéhla, ale jde o Cinnost, za niz se uplata obvykle
poskytuje



Vydaje kampane a vydajove limity

2 mil. K¢ v€etné DPH za kazdého kandidata, ucastni-li se pouze prvniho kola voleb, nebo 2,5 mil. K¢
vCetné DPH, ucastni-li se kandidat prvniho i druhého kola voleb

* Vydaje kandidujiciho subjektu (¢i jeho ¢lenskych stran/hnuti v pripadé koalic) + vydaje kandidata +
obvyklad cena nepenéznich darl a plnéni poskytnutého bezplatné Ci se slevou + vydaje tretich osob
vstupujicich do kampané s védomim kandidujiciho subjektu nebo jeho kandidata

 Vydaje kandidatd — ve zpravé jako BUP nebo jako ,vydaje hrazené kandidaty*



Volebni kampani se rozumi jakakoliv propagace kandiduijici politické strany, politického hnuti nebo koalice, jejich
kandidata anebo nezavislého kandidata nebo volebni agitace ve prospéch kandidujici politické strany, politického
hnuti nebo koalice, jejich kandidata nebo nezavislého kandidata, zejména verejné oznameni uréené na jejich podporu
anebo slouzici v jejich prospéch, véetné jakékoliv doprovodné akce, za které se poskytne nebo obvykle poskytuje

uplata. Za volebni kampan se povazuje i sdéleni v neprospéch jiné kandidujici politické strany, politického hnuti,
koalice, jejich kandidata nebo nezavislého kandidata.

> Nezalezi na tom, jestli danou aktivitu subjekt zahrnuje do agendy kampané.
Typicky priklad: strana realizuje projekt, ktery povaZuje za ,,nadcasovy*“, nesmérujici k prezentaci
volebnich slibd. V dobé trvani projektu jsou vyhlaseny volby, strana zahajuje oficidlni kampan. Drive
zahdjeny projekt neni soucdsti naplanované kampané, presto napliiuje zakonnou definici kampaneé.

> Individualni kampan kandidatt musi byt vycislena a zahrnuta do zpravy o financovani kampané.
Typicky priklad: kandidat uspordda lokalni akci, obvykle ji propaguje na Facebooku, ale strana o aktivité
nevi, respektive nezahrne ji do zprdvy.
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Jaké vydaje se povazuji za vydaje na kampan?

Nejde o volebni vydaj

P - Doba volebni kampané
VVdVaJ lprczvedeny ' Jde o volebni vydaj
uplatnény pred kampani

Vydaj provedeny ... ale uplatnény v

pred kampani, ... dobé kampané YellSel3lfs: vydajem

-

Vlydaj porizeny i 19 EMal=1)
JELEREINERIRANCcbé kampanée

vany pred kampani, v dobé kampa

\AGETR Lol e\ El\AAlobe kampané a uplatnovany v dobée
[€liipané i po kampani

Vydaj porizovany i upla

Vydaj porizeny v dobé ... ale uplatnény
kampané, ... po kampani

o UDH



Dotazy:

Pokud mné nékdo zverejni ve vyloze své prodejny plakat velikosti A4 nebo A2, jaka je prosim cena
obvykla bud pro darovani nebo uhradu za tu moznost propagace napriklad v délce 1 mésice?

« Urluje se cena obvykld v misté a case, takZe neni univerzdini odpovéd. Ufad nebude rozporovat
&dstky, které nejsou zjevné nepfimérené. Dilezité je ale toto BUP Fddné vykdzat (3 dny pfed volbami

a ve zprdveé o financovdni volebni kampané).

Priklad: za vyvéseni banneru na nemovitosti se casto uvadi cena obvykla 500 Kc. V pripadé vylohy Ize
predpoklddat nizsi cenu.



l"DH Ufad pro dohled

nad hospodarenim
politickych stran
a politickych hnuti

Dékujeme za pozornost!

NA KOHO SE OBRACET S DOTAZY:

Vas ,gestor“ na Gradé - osoba, kterd Vam zaslala
pristupové Udaje do aplikace Uradu, kde najdete i
kontaktni Udaje

Koordinatorka - Aneta Pinkova,
aneta.pinkova@udhpsh.cz, tel. 777861614 )



mailto:aneta.pinkova@udhpsh.cz
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